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Schierling gehort seit 1972 zur Oberpfalz als deren sudlichste
Gemeinde. Es entwickelte sich zunehmend weg vom landwirt-
schaftlich gepragten ,Dorf* hin zu einem kleinen Zentrum fur
Wirtschaft, Handel, Kultur, Sport, Soziales und Freizeit. Auf-
grund einer ,Insel-Lage”, etwa gleich weit entfernt von Regens-
burg, Landshut und Straubing — und ohne eine vernunftige
StralRenanbindung — verstetigte sich ein Eigenleben mit einem
gewissen Selbstbewusstsein. Doch die Defizite waren unver-
kennbar: Lebensmitteleinzelhandel verschwand nach und nach
aus dem Ortskern, Hausarzte rangen um Nachfolger, die Ein-
wohner- und Geburtenzahlen sanken ebenso wie die an Ar-
beitsplatzen.

Konsequenz

Was ist zu tun? Mutig entschloss sich 1999 der Marktgemein-
derat zu einem ,Stadtmarketing-Prozess"” als grol3e Burgerbe-
teiligung zur Zukunftssicherung. Die Entscheidung fur diese
100.000 DM-Investition in eine externe, professionelle Prozess-
fuhrung verdient noch heute grofdte Anerkennung und Respekt.
Defizite in allen Bereichen des offentlichen und wirtschaftlichen
Lebens wurden erkannt und die Starken Schierlings heraus-
gearbeitet. Der Abgleich der eigenen Sicht mit der Sicht von
Auldenstehenden brachte wichtige Erkenntnisse. Dieser lernen-
de Prozess war die Grundlage fur Visionen und Strategien, die
beim kommunalen Jugendtag ,DemoCrazy” speziell von jungen
Leuten eingebracht wurden. 2009 - 2011 haben die Burger mit
einem weiteren Beteiligungsprozess im Rahmen von ,Aktive
Stadt- und Ortsteilzentren® Uberprift, erganzt und erneuert, so-
wie in einem gesamtortlichen Entwicklungskonzept — als integ-
riertes Stadtentwicklungskonzept (ISEK) — zusammengefasst.

Stadtebauliche Zielsetzung

Das zentrale Ziel war von Anfang an die Starkung und Stei-
gerung der Attraktivitat fur den Ortskern. Lebensmitteleinzel-
handel, Hotel, Kultureinrichtungen, medizinische Versorgung
und soziale Dienstleistungen wurden von der Burgerschaft ge-
wuinscht. Dies alles floss in ein ,grol3es stadtebauliches Gestal-
tungsprogramm® ein, welches die Grundlage flur den ldeen- und
Realisierungswettbewerb im Jahre 2001 bildete. 38 Architektur-
buros beteiligten sich.

Hartnackigkeit
Bei der Umsetzung lag der Fokus fortan auf dem Ortskern, und
zwar durch Starkung des Stadtebaus und der Funktionalitat

gleichermalden. Dies hatte zur Folge, dass schon im Jahre 2010

die Ansiedelung eines weiteren Lebensmitteleinzelhandels am
Ortsrand mittels einer Veranderungssperre verhindert wurde.
Diese konsequente Hartnackigkeit zeigte den Filialisten, dass
es Schierling ,ernst meint®. Deshalb interessierte man sich flr
das Zentrum, in dem schlief3lich — von einem ortlichen Investor
gebaut — ein Burger- und Geschaftshaus mit Lebensmittelein-
zelhandel, Café, weiterem Einzelhandel, Medizinischem Ver-
sorgungszentrum, Marktbucherei, Familienstutzpunkt, sozialen
Beratungsstellen und noch mehr, entstand.

Zwischenfazit

Die konsequente Einbindung der Burgerschaft und die ebenso
konsequente Umsetzung der bei den Prozessen vereinbarten
Ziele und Projekte erfolgte als offentlich-private Kooperation.
Dadurch konnte die Infrastruktur erhalten und wesentlich erwei-
tert, die Zufriedenheit der Burgerschaft gestarkt und Schierlings
Attraktivitat insgesamt gesteigert werden.
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Mit knapp 2 Mio. EUR Stadte-
baumittel wurde allein seit 2008
eine Investitionssumme fur
Erneuerungsmalinahmen von
rund 31 Mio. EUR ausgelost.

5 Mio. EUR davon steuerte

die Marktgemeinde bei, gut

24 Mio. EUR kamen von
privaten Investoren.

Das ISEK als Wegweiser.
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Visionen fur die Erneuerung.

: 2009/2010

Gesamtortliches

- Gemeindeentwicklungskonzept

- im Rahmen ,Aktive Stadt- und
Ortsteilzentren® mit breiter

- Burgerbeteiligung:

: Entwicklungsleitlinien, Aktionsplan
: und Projektmanagement

Zentrale Lage im Raum.
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14.10.2007

Einweihung der bis dahin
realisierten Projekte im
# Ortskern. Der rote Faden
verbindet den Ort.

: 2001

38 Architekten beteiligen
- sich am ldeen- und

- Realisierungswettbewerb
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: 2009

Kommunaler Jugendtag mit 2.000 Jugendlichen

- macht Vorschlage fur Ortsentwicklung; Aufnahme

- dieses Projektes in das Jubildumsbuch des Bundes
: ,40 Jahre Stadtebauférderung” (2011)



